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Pasakuma saturiskais parskats

1. Pasakuma meérkis

Virsmérkis: cildinat Latvija dabas skaistumi, kulttiras daudzveidibu
un LatvieSu valodu. Daudzinat Latvijas cilvéku talantus, izcilibu,
uznémigumu un sasniegumus.

Paredzot palielinatu arvalstu auditoriju interesi par Latviju Latvijas
valsts simtgades (turpmak — LV100) konteksta mérkis ir nodrosinat
arvalstu auditorijas ar tematiski daudzveidigu informaciju par Latviju
un veicinat pozitivu publikaciju picaugumu par Latviju pasaules
medijos, socialajos tiklos un klatieneé Latvijas parstavniecibas,
starptautiskajas izstades un tirgos.

2. Istenoto aktivitasu
apraksts un laika grafiks

Aktivitasu mérkis:

Norise stasta Latvijas stastu, dod ieguldijumu Latvijas tela
veidoSana.

Norise rada un uztur valsts svetku sajttu.

2019.gada I ceturksni LI ir uzsacis darbu pie faktu lapas “Latvia.
The Greenovative Country” tulkoSanas uz francu, spanu, vacu,
krievu un arabu valodam. Faktu lapa sakotngji tika izdota anglu
valoda un ta sniedz informaciju par Latvijas valsti un sabiedribu,
sabiedribai raksturigo dzivesveidu un tradicijam, uzsvaru liekot uz
inovacijam un radoSumu. Marta LI iegadajas 12 jaunus fotoattelus,
kas atklaj konceptu Greenovative (zal§ un inovativs). Fotoattéli tiks
izmantoti LI bezmaksas informativajos materialos un socialajos
medijos ar mérki popularizét Latviju nakamajos 100 gados ka zalu
un inovativu valsti.

LI p&c Latvijas vestniecibas Uzbekistana aicinajuma gatavo mediju
programmu Uzbekistanas kompanijai “Twins Business Company”
raidijuma cikla filme&Sanai Latvija. Vizites merkis ir iepazistinat
medijus ar Latviju, popularizét Latvijas valsts simtgadi, tautas
tradicijas un Latviju ka tirisma mérki Uzbekistanas auditorijai.
Vizite ir planota 2019.gada aprila pirmaja puse.

LI ir uzsacis gatavoSanos pie informativas kampanas veidosanas par
godu Baltijas cela 30.gadadienai.
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2019.gada II ceturksni LI uznéma arvalstu zurnalistu no Cehijas
izdevuma Hospoddarské noviny Martin Ehl, kas rezultgjas vairakas
publikacijas. Sadarbiba ar “Latvian Literature,” lai popularizétu
Latvijas valsts simtgadi un veicinatu Latvijas literaturas
atpazistamibu pasaul€, arvalstu mediju vizitei Riga no 2019.gada
4.junijam lidz 2019.gada 7.junijam tika uznemts Putsch Media
galvenais redaktors Matteo Ghisalberti, kas rezult€jas vairakas
nozimigas publikacijas. Perioda turpinajas gatavosanas Baltijas cela
kampanai #ActBalticWay - projekta izzinoSana, izvert€Sana, kuras
rezultata noslégts ligums ar TBWA agentiru.

2019.gada III ceturksni LI uzn€ma arvalstu zurnalistu grupu no
Izraglas Baltijas cela 30 gadu atzim@Sanas perioda, kas veicinaja
vairak ka 10 publikaciju tapSanu un fakta un vesturisko notikumu, ka
arT ebreju iesaisti Baltijas cela organizé$ana atspogulosana. Latvijas
Institiita prioritate — #ActBalticWay radiSana un distribiicija. Video
#ActBalticWay izradits vairak neka 40 pasaules valstis, ne tikai
Latvijas diplomatisko parstavniecibu un diasporas organiz&tajos
pasakumos,  vestniecibu  rikotajos  pasakumos, bet  arl
pirms Baltijas filmam filmu festivalos, konferenc€s, ar tarismu
saistitajos pasakumos, zurnalistiem un citviet.

2019. gada IV ceturksni noritéja aktiva darbiba pie Valsts 101
dzim$anas dienas komunikacijas — tiek radita un Tstenota,
sadarbojoties ar jaunieSu startup Kurp.es platforma “Latvija svin
101,” kas kalpo ka testa versija vispargjam pasakumu kalendaram,
kuru planots attistit 2020. gada ar nosaukumu “Ar Latvijas vardu
pasaule,” kas apkopo notikumus kultlira, sporta, zinatné un citas
nozarg€s, kur iesaistita Latvijas parstavnieciba vai daliba individuali,
kolektivi vai valsts meroga. Tiek radits arT jaunieSu saturs ( auditorija
12 -30 g.v.) socialaja platforma Instagram - @latvialikesYou,
sadarbiba ar jaunieSu reklamas agentiru HoneyMoonHigh, kas
atspogulojot Latvijai un latvieSiem raksturigas iezimes, makslas
darbus, fotokarikattru veida veicina patriotisko piederibu auditorijai
valstT iekSien€ un viecina izpratni par Latviju un latvieSiem arzemju
auditorijai. Noris sarunas ar latviesi.com par platformas “Ar Latvijas
vardu pasaule” talako attistibu un tas nodos$anu attistiSanai lielakajam
diasporas medijam. Ka arT pirms Ziemassvétkiem, tiek radita jauna
10 fotokarikatiiru serija par Latviju un latvieSiem, tradicijam svétkos
arzemju auditorijai  un latvieSiem visa pasaul€,akcentgjot
miusdienigas parazas. Tiek raditas pastkartes “Latvia likes You” un
uzlimes — distribiicijai lidostas Magnetic telpa, turistu informacijas
centros u.c. vajadzibam.
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3. Pasakuma mérkauditorija
(t. sk. planotas iedzivotaju
grupas, sasniegto iedzivotaju
skaits (tiesa un netiesa
mérkauditorija), iesp&ja
lidzdarboties un (vai) sniegt
atgriezenisko saiti,
daudzveidigu pieejamibas
aspektu nodrosinasana utt.)

LI komunicg ar visiem interesentiem un neiedala tos prioritaros
vai mazak svarigos. Neatkarigi no geografiska aspekta, LI
istenoto programmu galvenas auditorijas ir:

1. Arvalstu viesi;

2. jauniesi;

3. tautiesi arvalstis.

4. Sadarbibas partneri (t. sk.
regionu, pilsoniskas
sabiedribas u. c. parstavji)

Arlietu ministrija — Latvijas véstniecibas un parstavniecibas visa
pasaulé, Latvijas diasporas organizacijas, Kultiras ministrija, Lidosta
Riga, LIAA, Tautas frontes muzejs, LV 100, Latvijas Radio, Latvijas
televizija, HoneyMoon High, Kurp.es, Latviesi.com u.c.

5. Pasakumu rezultatu
ilgtspeja/paliekosa vertiba

Ieguldijums valsts tela popularizé$ana un atpazistamibas
veicinasana arvalstis;

Attistita piederibas sajuta Latvijas valstij un dzives vietai;
Radita jauna kulttiras pieredze un emocijas;

Nostiprinats lepnums par Latvijas valsti.

6. Pasakuma publicitate

(t. sk. iespieddarbu, reklamu,
publisko pazinojumu
izvieto$ana, piem&ram,
timeklvietnes adrese,
laikraksta, mediju, raidijuma
nosaukums utt.)

Visi biitiskie procesi tiek atspoguloti ar socialo mediju starpniecibu,
izsitttas preses relizes ( kalendars “Ar Latvijas vardu pasaulg”),
veidojot LIVE sarunu platforma Facebook ar LI vaditaju, par
procesiem un pieejamajiem resursiem sadarbibas partneri tiek
informéti ar e-pastu starpniecibu ( v€stniecibas un diasporas).

7. Cita informacija,
kas bija biitiska pasakuma
IstenoSana
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Il.  Pasakuma istenoSanas finansialie raditaji

euro
Izdevumu
klasifikacijas | Izdevumu klasifikacijas kodu
kodi atbilstosi nosaukums atbilstosi Plans Izpilde Starpiba*
ekonomiskajam | ekonomiskajam kategorijam
kategorijam
1 2 3 4 5=3-4
1000-9000 Izdevumi - kopa 61285.00 52709.33 8575.67
1000-4000; Uzturésanas izdevumi
6000-7000 34735.00 28459.33 6275.67
1000-2000 Kartejie izdevumi 34735.00 28459.33 6275.67
1000 Atlidziba 10885.00 9311.29 1573.71
2000 Preces un pakalpojumi 23850.00 19148.04 4701.96
3000 Sub's_lc‘hjas, dotgcuas un 0.00 0.00 0.00
socialie pabalsti
7100-7500 Uzturesa}nas izdevumu 0.00 0.00 0.00
transferti
7310 Valsts budzeta uzturéSanas
izdevumu transferti 0.00 0.00 0.00
pasvaldibam noteiktam méerkim
7350 Valsts budzeta transferti valsts
budZeta dal&ji finansétam
atvasm_atam pubhvskam 0.00 0.00 0.00
personam un budzeta
nefinansétam iestadém
noteiktam mérkim
5000, 9000 Kapitalie izdevumi 26550.00 24250.00 2300.00
5000 Pamatkapitala veidoSana 26550.00 24250.00 2300.00
* Starpibas
pamatojums

Ministrijas vai citas centralas
valsts iestades vaditajs

Latvijas institiita direktora p.i. Sarlote Liduma

(amats, vards, uzvards, paraksts)

Sagatavotajs direktora p.i. Sarlote Liduma

(amats, vards, uzvards)
Talrunis 67 503 663
E-pasts info@li.lv
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